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RESUMEN EJECUTIVO 
 
El proceso electoral de 2021, y con los precedentes de la historia reciente del país, generó una creciente 

incertidumbre sobre la estabilidad y el potencial de violencia post-electoral por lo que se vio necesario 
implementar un Proyecto de Apoyo al Ciclo Electoral en Honduras (PACEH) orientado al fortalecimiento de la 

institucionalidad electoral, su eficiencia, transparencia y credibilidad como medio para afianzar la legitimidad de 
las elecciones y la confianza de la ciudadanía tanto en la independencia del proceso como de sus resultados. A 

su vez, el proyecto se orientó a promover una cultura de paz y de prevención de conflictos a través del 

fortalecimiento de la sociedad civil, de promover mecanismos interinstitucionales de monitoreo y prevención de 
conflictos, así como sistemas para combatir la desinformación y los discursos del odio.  

 
A través de este informe se podrá observar la situación previa a las elecciones, los desafíos que se presentaron 

en el contexto global de la emergencia del COVID-19, y los obstáculos enfrentados en la puesta en marcha de 

las actividades previstas. Pero a pesar de todos los impedimentos, el proyecto consiguió logros importantes y 
resultados tangibles gracias al esfuerzo conjunto entre el equipo electoral del PNUD, socios donantes, 

contrapartes institucionales, organizaciones de sociedad civil y demás alianzas formadas durante el primer año 
de ejecución del proyecto.   

 

A pesar de los retrasos en la ejecución de las actividades del proyecto y a pesar del alto número de incidentes 
de violencia preelectoral registrados sobre todo durante el desarrollo de la campaña electoral, así como de las 

fricciones y conflictos sociales latentes que auguraban escenarios preocupantes, queda comprobado que el 
proyecto hizo su parte en el logro de los objetivos del primer año considerando que las elecciones contaron con 

altas tasas de participación y que se desarrollaron en un clima de calma y civismo. Todo ello desembocando en 
un período poselectoral de normalidad democrática y de valoraciones positivas de la institucionalidad electoral 

por parte de la ciudadanía tal y como demostró una encuesta encargada por el PNUD. 

 
El proyecto no solo consiguió superar los objetivos previstos para el primer año tal y como se muestra a través 

de gráficos y tablas de resultados en el informe, sino que también logró sistematizar buenas prácticas para 
enfrentar las dificultades a través de varios ejercicios de lecciones aprendidas realizados durante el año 2022. 

Adicionalmente, se consiguió generar una visibilidad positiva tanto de los logros del proyecto como del rol de la 

Unión Europea como socio estratégico clave de Honduras en el proceso de fortalecimiento de procesos 
electorales transparentes, inclusivos y pacíficos.   

 
En definitiva, el proyecto sentó unas bases sólidas para seguir la hoja de ruta marcada para el segundo año. Es 

decir, seguir trabajando tanto con las instituciones gubernamentales como con las organizaciones de sociedad 
civil para seguir promoviendo el fortalecimiento de capacidades de cara a procesos electorales pacíficos, 

transparentes y creíbles, así como seguir promoviendo una participación ciudadana inclusiva con un enfoque de 

género, responsabilidad y prevención de conflictos, favoreciendo la participación de los grupos insuficientemente 
representados en la sociedad hondureña.  
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ANTECEDENTES 
 

Honduras entró en un nuevo proceso electoral con nuevas instituciones electorales, un marco regulatorio en 

proceso de ser reformado y retos significativos de carácter operativo, social, político y económico, en medio de 
la pandemia de COVID-19. En este contexto, es relevante considerar que, a pesar de las recientes reformas, se 

cuenta con evidencia estadística de que la población hondureña padece de falta de confianza en la democracia 

y en la institucionalidad, tanto electoral como política.  
 

También hay que considerar que la última elección general de 2017 generó una crisis postelectoral sin 
precedentes y que la conflictividad social muestra signos negativos que es necesario abordar desde una 

perspectiva integral y sostenible que fomente la mejora continua del sistema electoral hondureño desde una 

perspectiva sostenible y de apropiación nacional de parte de la población. No obstante, se han hecho algunos 
avances para modernizar y fortalecer el sistema electoral hondureño y adoptar nuevos marcos regulatorios, que 

sin duda se convierten en oportunidades para fomentar acciones que conlleven a la organización de procesos 
electorales transparentes, inclusivos y pacíficos.  

 
Desde esa perspectiva, el proyecto implemento una serie de actividades bajo un enfoque integral que contribuyo 

al fortalecimiento de capacidades y a la prevención de conflictos en torno a la institucionalidad electoral, 

mejorando así aspectos clave como la mejora continua, la inclusión, la responsabilidad ciudadana y la cultura 
de paz. Como consecuencia a largo plazo, estas contribuciones fomentarán la realización de elecciones pacíficas, 

inclusivas, transparentes y creíbles en Honduras. A tal efecto, el proyecto implemento un enfoque de ciclo 
electoral, que busca apoyar al país de una forma sostenida y sistémica, es decir, fomentar un enfoque integral 

para la mejora continua, incluyendo también los períodos entre elecciones. Esto sin olvidar los impactos que 

genera la emergencia por COVID-19 y las medidas de restricción establecidas para disminuir el contagio, que 
tienen un efecto en la implementación de ciertos aspectos clave dentro del proceso electoral. En concreto, el 

proyecto persigue y en cierta medida logro los siguientes resultados: 
 

1. Mejorada la eficiencia y credibilidad del sistema electoral en Honduras 

2. Incrementada la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, responsabilidad y prevención de 
conflictos, fomentando la participación de los grupos tradicionalmente discriminados en la sociedad hondureña   
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Contexto electoral 

Honduras entró en un nuevo proceso electoral para la renovación de todas sus autoridades electivas que serían 

instaladas en enero de 2022, incluyendo los puestos de presidente y designados presidenciales, diputados al 

Parlamento Centroamericano, diputados al Congreso Nacional, y corporaciones municipales. Si bien se hicieron 
algunos avances para modernizar su sistema electoral y de partidos políticos, el país afronta muchos retos de 

carácter operativo, social, político y económico, los cuales se exacerbaron debido a la pandemia de COVID-19, 
que hasta la fecha ha impactado directa o indirectamente procesos electorales en al menos 25 países1.  

 

De acuerdo con el marco regulatorio actual, las elecciones primarias y generales se llevaron a cabo en marzo y 

noviembre 2021, respectivamente. A continuación, se muestra una línea de tiempo indicativa que sirvió como 
referencia para la planificación y ejecución de este proyecto: 

 

 

Ilustración 1: línea de tiempo electoral (indicativa) 

 

Todo el panorama político-electoral hondureño se vio sin duda afectado por la pandemia de COVID-19, que 

obligó al gobierno hondureño a tomar medidas que generaron ansiedad en la población, exacerbaron las 
fricciones y provocaron protestas y conflictos sociales. Otros aspectos, como el crimen organizado, el cambio en 

las políticas de inmigración en México y los Estados Unidos, y la exposición al cambio climático también están 
teniendo un impacto en la estabilidad política y social del país. En este contexto, los espacios de diálogo y 

concertación, así como la aplicación de diferentes escenarios están sirviendo para afrontar de manera efectiva 

los impactos de esta situación.  

 
1 Fuente: División de Asuntos Electorales, Departamento de Asuntos Políticos y de Consolidación de la Paz, Naciones Unidas 

6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1 Convocatoria a elecciones primarias ◊

2 Elecciones primarias ◊

3 Convocatoria a elecciones generales ◊

4 Elecciones generales ◊

5 Instalación de nuevas autoridades electas ◊

Hitos del ciclo electoral
2020 2021 2022
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Resultados Efectivos 
 

A continuación, se presenta una visión general de la ejecución de las actividades de este proyecto, para el 

período comprendido entre el 18 de diciembre del 2020 al 18 de diciembre de 2021. 
 

Resultado 1 (Mejorada la eficiencia y credibilidad del sistema electoral en Honduras)  
• Los resultados entorno al Producto 1.1: Apoyados los esfuerzos de comunicación y la implementación de 

medidas preventivas en torno a la minimización del contagio en el contexto de la emergencia por COVID-
19 fueron satisfactorios, se cumplieron las metas establecidas para el año 1 en cada uno de sus seis 
indicadores, de los cuales se describe su cumplimiento a continuación (ver detalle completo en la Tabla No. 
1): 
o Para el indicador 1.1.1. Número de funcionarios que cuentan con insumos y equipamiento de 

bioseguridad para el desempeño de sus labores, se obtuvo un resultado de 2,350 funcionarios que 
representa un cumplimiento del 156.7% para la meta del año 2021 (1,500), (ver Tabla No. 2). 

o El indicador 1.1.2. Número de ciudadanos favorecidos por las medidas de bioseguridad implementadas, 
se obtuvo un resultado de 375,000 ciudadanos que representan un cumplimiento del 107.1% para la 
meta del año 2021 (350,000), (ver Tabla No. 2). 

o El resultado para el indicador 1.1.3. Numero de mecanismos de divulgación implementados fue de 2 
mecanismos (redes sociales, videos) que representa un cumplimiento del 100.0% para la meta del año 
2021 (2). 

o El indicador 1.1.4. Porcentaje de cobertura poblacional de la campaña, en los departamentos y 
municipios establecidos, se obtuvo un resultado del 33% que representa cumplimiento del 100.0% 
para la meta del año 2021 (30%). 

o El indicador 1.1.5. Número de acciones de sensibilización y promoción de la participación ciudadana 
inclusiva y pacífica implementadas, se obtuvo un resultado de 3 acciones (videos, diálogos, iVerify) 
que representa un cumplimiento del 100.0% para la meta del año 2021. 

o Y para el indicador 1.1.6. Número de personas beneficiadas por las acciones de información, 
sensibilización y educación, se obtuvo un resultado de 1,545 personas que representa un cumplimiento 
del 124.0% para la meta del año 2021 (1,250). 
 

• En relación con el Producto 1.2: Mejoradas las capacidades gerenciales y técnicas de la institucionalidad 
electoral se cumplieron 4 de los 5 indicadores que apuntan a este producto según las metas establecidas 
para el año 1, sus cumplimientos se describen a continuación (ver detalle completo en la Tabla No. 1).: 
o Para el indicador 1.2.1. Número de instrumentos legales y/o de gestión elaborados y adoptados para 

el fortalecimiento del ciclo electoral, se obtuvo un resultado de 2 instrumentos (reglamento TJE y 
protocolo de género para el CNE) que representa un cumplimiento del 40.0% para la meta del año 
2021 (5). 

o El indicador 1.2.2. Número de funcionarios y personal temporal de las instituciones electorales 
capacitados sobre temáticas relevantes al proceso electoral, se obtuvo un resultado de 6,838 
funcionarios y personal temporal capacitado que representan un cumplimiento del 102.7% para la 
meta del año 2021 (6,655). 

o El resultado para el indicador 1.2.3. Número de personas de otras instancias sociales y políticas 
capacitadas sobre temáticas relevantes al proceso electoral fue de 883 personas que representa un 
cumplimiento del 353.2% para la meta del año 2021 (250). 

o El indicador 1.2.4. Número de informes de monitoreo de medios entregados a la UFTF, se obtuvo un 
resultado de 12 informes que representa cumplimiento del 120.0% para la meta del año 2021 (10). 

o El indicador 1.2.5. Número de memorias sobre proceso electoral, se obtuvo un resultado de 5 memorias 
que representa un cumplimiento del 166.7% para la meta del año 2021 (3). 
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Tabla No. 1: Consecución de metas del proyecto para el Resultado 1 
 

 
 
 
 

Tabla No. 2: Detalle de entregas de kits de bioseguridad 
 

Elecciones/Kits de Bioseguridad CNE TJE UFTF UPL Total 

Generales      
Alcohol clínico (galones) 1,000    1,000 

Amonio cuaternario (galones) 500  100  600 

Jabón antibacterial 250  100  350 

Mascarillas quirúrgicas 500,000 10,000 15,000  525,000 

Gel (bote de 500ml) 500    500 

Internas      
Mascarillas quirúrgicas 200,000 50,000  50,000 300,000 

Termómetro 50 50  50 150 

Gel (bote de 500ml) 500 300  250 1,050 

Cloro (galones) 2,000 500  500 3,000 
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Resultado 2 (Incrementada la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, responsabilidad y prevención de 
conflictos, fomentando la participación de los grupos tradicionalmente discriminados en la sociedad hondureña)  

 

• Los resultados entorno al Producto 2.1: Promovida la participación equitativa de mujeres, grupos 
subrepresentados y ciudadanía en general se cumplió 1 de 2 indicadores que apuntan a este producto, los 
resultados se describen a continuación (ver detalle completo en la Tabla No. 2): 
o El indicador 2.1.1 Número de foros realizados en las distintas regiones, se obtuvo un resultado de 5 

foros que representa un cumplimiento del 100.0% para la meta del año 2021 (5). 
o El indicador 2.1.3. Número de organizaciones indígenas y afro hondureños con participación antes, 

durante y después del proceso electoral (desagregado por género), no se obtuvieron resultados 
durante el año 2021, la meta a cumplir era de 4 organizaciones indígenas o afro hondureñas 
participando. 
 

• En relación con el Producto 2.2: Facilitados los mecanismos para la generación de confianza, prevención de 
conflictos y fomento de la cultura de paz se cumplieron 3 de los 4 indicadores que apuntan a este producto 
según las metas establecidas para el año 2021, sus cumplimientos se describen a continuación (ver detalle 
completo en la Tabla No. 2): 
o El indicador 2.2.1. Número de participantes en cursos de diplomado, se obtuvo un resultado de 22 

participantes que representan un cumplimiento del 88.0% para la meta del año 2021 (25). 
o El resultado para el indicador 2.2.2. Número de diálogos sobre elecciones inclusivas y pacíficas 

establecidos fue de 5 personas que representa un cumplimiento del 125.0% para la meta del año 2021 
(4). 

o El indicador 2.2.3. Número de informes sobre conflictos emergentes identificados por los sistemas de 
alerta temprana (SAT), se obtuvo un resultado de 57 informes que representa cumplimiento del 
1,140.0% para la meta del año 2021 (5). 

o El indicador 2.2.4. Número de artículos verificados (IVERIFY), se obtuvo un resultado de 38 memorias 
que representa un cumplimiento del 108.6% para la meta del año 2021 (35). 

 

 

Tabla No. 3: Consecución de metas del proyecto para el Resultado 2 
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Tabla No. 4: Actividades desarrolladas y consecución de metas para el Resultado 1 del año 2021 

 

 

Producto Descripción de Actividades 
Resultados del proyecto/indicadores 

de ejecución 

Progreso hacia 

los resultados 

Apoyar los esfuerzos de 
comunicación y la 

implementación de medidas 

preventivas en torno a la 
minimización del contagio en 

el contexto de la emergencia 
por COVID-19  

Actividad 1.1.1. Adquirir insumos y equipamiento de bioseguridad de acuerdo 
con los protocolos establecidos para proteger al personal y ciudadanos 

durante las actividades propias de cada institución durante el desarrollo del 
calendario electoral. Es importante resaltar que las instituciones estarán 

operando bajo un contexto donde COVID-19 sigue siendo una amenaza a la 

salud, tanto de los empleados y colaboradores, como de los ciudadanos que 
requieren servicios o que de alguna forma estarán en contacto con las 

instituciones electorales. Además, se fomentará la revisión y adopción de 
protocolos para mitigar los riesgos de exposición a COVID-19. 

 

Actividad 1.1.3. Apoyar al CNE y TJE en el diseño e implementación de una 
campaña nacional de sensibilización y de información al votante para 

fomentar elecciones pacíficas y seguras: distanciamiento social y medidas de 
higiene, cultura de paz, minimización y manejo de noticias falsas (fake 

news); como, cuando y donde votar; rendición de cuentas y transparencia en 
la gestión de fondos de campaña, compromiso ciudadano y electoral; 

avances y progreso de preparativos electorales; y sensibilidad al género e 

inclusión. A tal efecto, y con el objetivo de fomentar una coordinación 
oportuna y una colaboración eficiente entre las instituciones electorales, se 

implementará grupo técnico de trabajo sobre sensibilización e información al 
electorado con la participación de las instituciones electorales. Los detalles de 

la campaña serán desarrollados como parte de las actividades preparatorias 

y servirá de base para la adquisición de los insumos y servicios, tales como 
determinación de regiones, elaboración de mensajes multimedia y difusión, y 

monitoreo. Apoyar la implementación de campañas institucionales 
diferenciadas con el objetivo de generar conocimiento colectivo sobre el rol, 

responsabilidades, estrategias y acciones de parte de cada institución 

electoral. 

1.1.1. Número de funcionarios que cuentan 
con insumos y equipamiento de 

bioseguridad para el desempeño de sus 
labores  

2,350 (156.7%) 

1.1.2. Número de ciudadanos favorecidos 

por las medidas de bioseguridad 

implementadas 

375,000 (107.1%) 

1.1.3. Numero de mecanismos de 
divulgación implementados  

2 (100.0%) 

1.1.4. Porcentaje de cobertura poblacional 

de la campaña, en los departamentos y 
municipios establecidos 

33% (109.6%) 

1.1.5. Número de acciones de 
sensibilización y promoción de la 

participación ciudadana inclusiva y pacífica 
implementadas   

3 (100.0%) 

1.1.6. Número de personas beneficiadas 
por las acciones de información, 

sensibilización y educación 

1,545 (123.6%) 

Mejorar las capacidades 
gerenciales y técnicas de la 

institucionalidad electoral 

Actividad 1.2.1. Proveer asesoría técnica (AT) especializada a través de 

expertos temáticos a las tres instituciones para elaborar, implementar y 
socializar herramientas e instrumentos legales y de gestión, incluyendo 

políticas, reglamentos, procedimientos, estrategias y planes de acción que 

fomenten el acceso a la información, eficiencia y rendición de cuentas. 

1.2.1. Número de instrumentos legales y/o 
de gestión elaborados y adoptados para el 

fortalecimiento del ciclo electoral 

2 (40.0%) 
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Actividad 1.2.2. Facilitar la coordinación y ejecución de un programa de 

formación para promover la efectividad e integridad electoral a todos los 
niveles de la administración electoral que aborde temáticas sobre legislación 

electoral, gestión de impugnaciones y nulidades, procedimientos electorales, 
transparencia, género, inclusión y prevención de conflictos (con diferentes 

niveles de alcance, incluyendo, capacitadores, funcionarios en las sedes y 

oficinas de campo, miembros de mesa, observadores, monitores, 
representantes de los partidos políticos, candidatos y candidatas, así como 

otros actores interesados). 

1.2.2. Número de funcionarios y personal 

temporal de las instituciones electorales 

capacitados sobre temáticas relevantes al 
proceso electoral 

6838 (102.7%) 

1.2.3. Número de personas de otras 
instancias sociales y políticas capacitadas 

sobre temáticas relevantes al proceso 
electoral 

883 (353.2%) 

Actividad 1.2.3. Fortalecer las capacidades de monitoreo y fiscalización de los 

medios de comunicación de la UFTF. A tal efecto se contratará una o varias 
compañías especializadas que proporcionarán capacidades de monitoreo, 

recolección y análisis de información. Esta actividad se complementará con la 

actividad 1.2.1 antes descrita con el objetivo de mejorar la capacidad 
fiscalizadora de la UFTF en un sentido amplio que vaya más allá del 

monitoreo de medios. 

1.2.4. Número de informes de monitoreo 
de medios entregados a la UFTF 

12 (120.0%) 

Actividad 1.2.4. Facilitar la elaboración, divulgación y socialización de 

productos de conocimiento, incluyendo (a) memoria de labores y (b) 
evaluación integral del proceso electoral 2020-2021, incluyendo recopilación 

de lecciones aprendidas, emisión de recomendaciones y hoja de ruta, 

fomentar espacios incluyentes de reflexión, elaboración y socialización de 
propuestas de reformas electorales y mejoras al sistema electoral hondureño. 

1.2.5. Número de memorias sobre proceso 

electoral 
5 (166.7%) 
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Tabla No. 5: Actividades desarrolladas y consecución de metas para el Resultado 2 del año 2021 
 

 

Producto Descripción de Actividades 
Resultados del proyecto/indicadores 

de ejecución 
Progreso hacia 
los resultados 

Promover la participación 

equitativa de mujeres, grupos 
subrepresentados y ciudadanía 

en general 

Actividad 2.1.1. Facilitar el diseño e implementación de una estrategia 

regional conjunta de sensibilización y acciones específicas para 
promover elecciones inclusivas y pacíficas en La Ceiba/Atlántida, 

Juticalpa/Olancho, Choloma/Cortés, y M.D.C/Francisco Morazán. Entre 
las actividades a realizar se encuentran foros (6, dos en cada 

territorio), talleres de capacitación (6, dos en cada territorio), debates 
(6, dos en cada territorio) y caravanas (6, dos en cada territorio). 

2.1.1 Número de foros realizados en las 

distintas regiones 
5 (100.0%) 

Actividad 2.1.3. Facilitar el diseño e implementación de una campaña 

sensibilización y educación, para promover la participación ciudadana 
de los Pueblos Indígenas y Afro-hondureños (PIAH) antes, durante y 

después del proceso electoral. 

2.1.3. Número de organizaciones indígenas 

y afro hondureños con participación antes, 
durante y después del proceso electoral 

(desagregado por género). 

  

Facilitar los mecanismos para la 

generación de confianza, 
prevención de conflictos y 

fomento de la cultura de paz 

Actividad 2.2.2. Facilitar el establecimiento de un programa de 
diplomado en colaboración con la Universidad de la Paz de las 

Naciones Unidas sobre sensibilidad al conflicto, cohesión social, 
manejo de fakenews e inclusión para elecciones pacíficas (dirigido a 

comunicadores institucionales e independientes, formadores de 

opinión, influencers, líderes políticos, y líderes de grupos 
subrepresentados). 

2.2.1. Número de participantes en cursos de 

diplomado 
22 (88.0%) 

Actividad 2.2.3. Implementar un piloto de "diálogos para elecciones 

inclusivas y pacíficas" en municipios focalizados en los cuatro 
municipios siguientes: Ceiba/Atlántida, Juticalpa/Olancho, 

Choloma/Cortés, M.D.C/Francisco Morazán que cuentan con altas tasas 
de conflictividad electoral, para 200 beneficiarios directos. Se 

considerarán modalidades virtuales y presenciales. Esta será una 
actividad con la que se implementarán colaboraciones con OSC que 

gocen de credibilidad y capacidades en la temática de prevención de 

conflictos y consolidación de la paz en Honduras.  

2.2.2. Número de diálogos sobre elecciones 

inclusivas y pacíficas establecidos  
5 (125.0%) 
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Actividad 2.2.4. Implementar una Sala de Atención Técnica (SAT) para 

(1) coordinación institucional, gestión de escenarios, plataformas para 

alerta temprana y manejo de fakenews (como apoyo a comunicadores 
y otros actores sociales), monitoreo de operaciones y espacios de 

convergencia con actores nacionales y (2)  Apoyar el desarrollo de 
capacidades, sensibilización, monitoreo y auditorías de género, 

empoderamiento, plataformas para alerta temprana y manejo de 

fakenews (secretaría técnica, centro de llamadas, soporte técnico, 
materiales, promoción, herramientas basadas en las TIC adaptadas y 

contextualizadas a Honduras en colaboración con la EC-UNDP JTF). 
Este tipo de mecanismos sirven de plataforma para acercamientos 

entre actores diversos que contribuyen a generar puentes y prevenir 
conflictividad durante los procesos electorales. También sirven de 

espacio de concertación y coordinación en temáticas comunes tales 

como educación cívica, capacitaciones específicas e intercambios de 
información. Además, fomentan el acercamiento y la conexión entre 

organizaciones de sociedad civil y la institucionalidad electoral. 

2.2.3. Número de informes sobre conflictos 

emergentes identificados por los sistemas 
de alerta temprana (SAT) 

57 (1,140.0%) 

2.2.4. Número de artículos verificados 

(IVERIFY)  
38 (108.6%) 
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RESULTADO 1: Mejorada la eficiencia y credibilidad del sistema electoral en Honduras 
 

Tabla No. 6: Principales resultados alcanzados y actividades realizadas en el  

período de diciembre de 2020 a diciembre de 2021 

No. Descripción de la Actividad Fecha Total M H Otro 

1 Reunión de seguimiento entre las instituciones electorales 5-jun-21          21  7 14   

2 
Mesa técnica de coordinación interinstitucional para 

elecciones en Honduras 
21-jun-21            7  1 6   

3 
La auditoría social como mecanismo de participación 
ciudadana en el ciclo electoral 

12-nov-21    1,332  799 533   

4 Lavado de activos y financiamiento ilícito 4-nov-21       486  259 227 5 

5 Liderazgo político juvenil 12-nov-21       396  218 178 2 

6 Participación Política de Población LGBTI 20-nov-21          93  58 35 2 

7 Democracia, noticias falsas y verificación de información 17-nov-21       210  120 90 6 

8 
Construcción de participación ciudadana en el proceso 

electoral 
25-ago-21          33  14 19   

9 
Construcción de participación ciudadana en el proceso 
electoral 

27-ago-21          44  17 27   

10 Mesa informativa G16 y organismos internacionales 15-oct-21          39  18 21   

11 
Lanzamiento de la Plataforma: “Rendición de Cuentas 
Honduras” 

19-oct-21           -          

12 
Evento para Firma de convenio CNE-CONADEH con 

organizaciones de grupos vulnerables 
21-oct-21          32  12 20   

13 
Presentación de Protocolo e iniciativa contra la violencia de 

genero. 
5-nov-21          79  41 38   

14 

Lanzamiento del Sistema de Alerta Temprana para la 

prevención de la conflictividad social en el proceso 
electoral 

15-nov-21          54  25 29   

15 Cierre de los Foros con Candidatos de la SEDH 22-nov-21          39  17 22   

16 
Evento con periodistas "Cómo presentar recursos de 

apelación" 
22-dic-21          40  13 27   

 



12  

PRODUCTO 1.1: Apoyados los esfuerzos de comunicación y la implementación de medidas preventivas en 

torno a la minimización del contagio en el contexto de la emergencia por COVID-19. 
 

1. Actividades operativas  

• Dotar a las instituciones vinculadas al proceso electoral con insumos de bioseguridad para reducir 

el riesgo de contagio. 

• Sensibilizar e informar a la población y al personal de las instituciones lectorales en la adopción de 
buenas prácticas de bioseguridad y distanciamiento para lograr una mayor participación ciudadana 

durante el proceso electoral. 

• Sensibilizar e informar al votante para el fomentar elecciones pacíficas y seguras mediante el 

manejo de noticias falsas, cuando y donde votar, transparencia y rendición de cuentas. 

 

2. Dificultades encontradas y medidas adoptadas para superar los problemas  

• El temor a contagiarse de COVID-19 se atacó con el diseño de campañas de sensibilización 

e información para el votante. 

• La renuencia de las autoridades para recibir apoyo técnico fue abordada mediante el 

dialogo y logro de consensos a favor de la paz, la inclusión y la democracia. 

 

 

3. Logros 

• Propiciar elecciones inclusivas, transparentes y seguras. 

• Mitigar el riesgo de contagio de COVID durante las elecciones internas y generales 

 

 

Tabla No. 7: Marco de resultados para el producto 1.1 
 

PRODUCTOS 
ESPERADOS  

INDICADORES DE PRODUCTO 
FUENTE 

DE 
DATOS 

LÍNEA DE 
BASE 

METAS 
(según 

frecuencia de 
recolección de 

datos) 

METODOLOGÍA Y 
RIESGOS DE LA 

RECOLECCIÓN DE 
DATOS  

Valor Año Año 1 

Producto 1.1 

1.1.1. Número de funcionarios que cuentan 
con insumos y equipamiento de bioseguridad 
para el desempeño de sus labores  

PNUD, TJE, 
CNE, UFTF 

0 2020 1,500 
Actas de entrega 

Informes de monitoreo 

1.1.2 Número de ciudadanos favorecidos por 
las medidas de bioseguridad implementadas 

PNUD, TJE, 
CNE, UFTF 

0 2020 350,000 
Estadísticas de entrega a 
equipos 

1.1.3. Numero de mecanismos de divulgación 
implementados  

PNUD, TJE, 
CNE, UFTF 

0 2020 2 
Informes técnicos 

Evidencia mediática 

1.1.4. Porcentaje de cobertura poblacional de 
la campaña, en los departamentos y 
municipios establecidos 

PNUD, TJE, 
CNE, UFTF 

0 2020 30% 

Estadísticas de cobertura 

Informes técnicos 

Evidencia mediática 

1.1.5. Número de acciones de sensibilización 

y promoción de la participación ciudadana 
inclusiva y pacífica implementadas   

PNUD, 

CNE, TJE, 
UFTF 

0 2020 3 

Informes técnicos 

Comunicados 

Notas de prensa 

1.1.6. Número de personas beneficiadas por 
las acciones de información, sensibilización y 
educación 

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 
0 2020 1,250 

Listas de participación 
físicas y digitales 

Informes técnicos 
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PRODUCTO 1.2: Mejoradas las capacidades gerenciales y técnicas de la institucionalidad electoral. 
 

1. Actividades operativas  

• Desarrollo de capacidades por medio de cursos, diplomados y talleres en temas de inclusión social, 

transparencia, veeduría social, incidencia política, credibilidad del sistema electoral y elecciones 
pacificas. 

• Facilitar asistencia técnica en logística y operaciones electorales. 

• Brindar asesoría técnica y contribuir al desarrollo de capacidades del personal del Tribunal de 

Justicia Electoral (TJE) y la Escuela Judicial para la elaboración de foros/diálogos y el desarrollo 
efectivo de estos. 

• Brindar asesoría técnica y operacional para la elaboración metodológica de diálogos/foros entre 

intuiciones electorales, grupos de sociedad civil y partidos políticos. 

• Asistir y brindar orientación en el desarrollo de políticas y programas relacionadas al proceso 
electoral. 

• Brindar asesoría técnica y operacional a las instituciones electorales en materia de educación cívica 

y electoral, diseño e implementación de programas de comunicación, incidencia e información al 

votante. 

 
2. Dificultades encontradas y medidas adoptadas para superar los problemas  

• Las dificultades para coordinar actividades presenciales se resolvieron promoviendo 

conferencias bajo la modalidad virtual. 

 

3. Logros 

• Fortalecimiento de las capacidades técnicas de las instituciones electorales en temas de eficiencia 

y credibilidad del sistema electoral con un enfoque de mejora continua. 

• Afianzar los protocolos de la cadena de custodia y apoyo en planificación de procesos de armado 

de maletas electorales. 
 
 

Tabla No. 8: Marco de resultados para el producto 1.2 
 

PRODUCTOS 
ESPERADOS  

INDICADORES DE PRODUCTO 
FUENTE 

DE 
DATOS 

LÍNEA DE 
BASE 

METAS 
(según 

frecuencia de 

recolección de 

datos) 

METODOLOGÍA Y 
RIESGOS DE LA 

RECOLECCIÓN DE 
DATOS  

Valor Año Año 1 

Producto 1.2 

1.2.1. Número de instrumentos legales y/o de 
gestión elaborados y adoptados para el 
fortalecimiento del ciclo electoral  

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 
0 2020 5 Documentos 

1.2.2. Número de funcionarios y personal 
temporal de las instituciones electorales 
capacitados sobre temáticas relevantes al 
proceso electoral 
 

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 0 2020 6,655 

Listas de participación 
físicas y digitales 

Certificados emitidos a 
través de la plataforma 
virtual de formación 

1.2.3. Número de personas de otras 
instancias sociales y políticas capacitadas 
sobre temáticas relevantes al proceso 
electoral 

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 
 
0 

 
2020 

250 

Listas de participación 
físicas y digitales 

Certificados emitidos a 
través de la plataforma 
virtual de formación 

1.2.4. Número de informes de monitoreo de 
medios entregados a la UFTF 

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 
 
0 

 
2020 

10 

Informes de fiscalización 
generados por la UFTF 
en base al monitoreo de 
medios 
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1.2.5. Número de memorias sobre proceso 
electoral 

PNUD, 
CNE, TJE, 

UFTF 
0 2020 3 

Informes generados por 
las instituciones 
electorales sobre el 
proceso 
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RESULTADO 2: Incrementada la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, responsabilidad y 

prevención de conflictos, fomentando la participación de los grupos tradicionalmente discriminados en la 
sociedad hondureña 

 

Tabla No. 9: Principales resultados alcanzados y actividades realizadas en el  

período de diciembre de 2020 a diciembre de 2021 

No. Descripción de la Actividad Fecha Total M H Otro 

1 
Foro Construcción de participación ciudadana en el 

proceso electoral 2021 
14-oct-21            8  7 1   

2 
Firma de convenio con organizaciones de grupos 
vulnerables 

23-oct-21          86  56 30   

3 Mesa informativa del CNE con Partidos Políticos 28-oct-21          39  15 24   

4 
Construcción de participación ciudadana en el proceso 
electoral 

28-oct-21          36  9 27   

5 
Construcción de participación ciudadana en el proceso 
electoral 

29-oct-21          44  17 27   

6 Mesa informativa con sociedad civil 5-nov-21          33  23 10   

7 Foro Virtual sobre Auditoría Social de la UPL 12-nov-21       334  208 126   
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No. Descripción de la Actividad Fecha Total M H Otro 

8 

Lanzamiento de la plataforma iVerify + Foro Virtual 
sobre Democracia, Noticias Falsas y Verificación de la 

información con participación de experiencias de otras 

oficinas de país - con CNE 

16-nov-21       171  104 67   

9 
Mi compromiso es por la Paz la Democracia y el 
Respeto a los Derechos Humanos 

16-nov-21          24  5 19   

10 
Foro Virtual sobre Participación de Pueblos Indígenas y 
Afro Hondureños en el proceso electoral del CNE 

17-nov-21       203  132 71   

11 Clausura Diplomado Resolución de Conflictos PACEH 18-nov-21          22  12 10   

12 
Foro Virtual sobre Participación de personas LGBTIQ 

en el proceso electoral del CNE 
19-nov-21       126  77 49   
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PRODUCTO 2.1: Promovida la participación equitativa de mujeres, grupos subrepresentados y ciudadanía 

en general. 
 

1. Actividades operativas  

• Foros presenciales y virtuales relacionados con derechos humanos, paz, democracia, 

inclusión de los pueblos indígenas, afro hondureños y grupos subrepresentados. 

 

2. Dificultades encontradas y medidas adoptadas para superar los problemas  

• Las dificultades para coordinar actividades presenciales y también para poder reunir 

personas de poblaciones indígenas y afro hondureñas se resolvieron promoviendo 

conferencias bajo la modalidad virtual. 

 

3. Logros 

• Fomento de la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, responsabilidad y prevención 

de conflictos. 
 
 
 

Tabla No. 10: Marco de resultados para el producto 2.1 

 

PRODUCTOS 
ESPERADOS  

INDICADORES DE PRODUCTO 
FUENTE DE 

DATOS 

LÍNEA DE 
BASE 

METAS 
(según 

frecuencia de 
recolección 

de datos) 

METODOLOGÍA Y 
RIESGOS DE LA 

RECOLECCIÓN DE 
DATOS  

Valor Año Año 1 

Producto 2.1 

2.1.1 Número de foros realizados en las 
distintas regiones 

PNUD, CNE, TJE, 
UFTF 

0 2020 5 

Informes técnicos 
Listas de participación 
físicas y digitales 
Evidencia multimedia 

2.1.3. Número de organizaciones 
indígenas y afro hondureños con 
participación antes, durante y después 
del proceso electoral (desagregado por 
género). 

PNUD, CNE, TJE, 
UFTF Pueblos 
indígenas y 

Grupos 
subrepresentados 

0 2020 4 

Informes técnicos 
Listas de participación 
físicas y digitales 
Lista de miembros de 
los grupos desagregada 
por género 
Evidencia multimedia 
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PRODUCTO 2.2: Facilitados los mecanismos para la generación de confianza, prevención de conflictos y 

fomento de la cultura de paz 
 

1. Actividades operativas  

• Desarrollo de estrategias, planes y actividades de educación cívica y electoral, incluidas actividades 

de incidencia e información posterior a las elecciones generales de 2021. 

• Apoyo en el proceso de lecciones aprendidas con la UFTF y colaborar en la elaboración de un 
documento de agenda que proponga acciones para fortalecer las labores de fiscalización y 

transparencia. 

 

2. Dificultades encontradas y medidas adoptadas para superar los problemas  

Debido a que el proceso electoral estaba en su apogeo era complejo poder implementar actividades 

de educación cívica y electoral, por el manejo de los tiempos y la premura. Sin embargo se opto 
por la virtualidad para poder desarrollar el fortalecimiento en estos temas. 

 

3. Logros 

• Elaboración de un documento ejecutivo para el análisis de las legislaciones en América 
Latina en materia de sanciones por financiación irregular, con el objetivo de servir de 
referencia a la UFTF para la aplicación de posibles sanciones o proponga adiciones a la 
normatividad actual. 

 

 

Tabla No. 10: Marco de resultados para el producto 2.2 

 

PRODUCTOS 
ESPERADOS  

INDICADORES DE PRODUCTO 
FUENTE DE 

DATOS 

LÍNEA DE 
BASE 

METAS 
(según 

frecuencia de 

recolección 

de datos) 

METODOLOGÍA Y 
RIESGOS DE LA 

RECOLECCIÓN DE 

DATOS  
Valor Año Año 1 

Producto 2.2 

2.2.1. Número de participantes en cursos 
de diplomado 

PNUD, CNE, TJE, 
UFTF 

0 2020 25 

Listas de participación 
físicas y digitales 
Certificados emitidos 
por el centro docente 

2.2.2. Número de diálogos sobre 
elecciones inclusivas y pacíficas 
establecidos  

PNUD, CNE, TJE, 
UFTF 

0 2020 5 

Listas de participación 
físicas y digitales 
Informes técnicos  
Comunicados 
Notas de prensa 

2.2.3. Número de informes sobre 
conflictos emergentes identificados por 
los sistemas de alerta temprana (SAT) 

PNUD, CNE, TJE, 
UFTF 

0 2020 4 
Informes generados 
por el SAT 

2.2.4 Número de artículos verificados 

(IVERIFY) 

PNUD, CNE, TJE, 

UFTF 
0 2020 35 

Datos generados por la 
plataforma y artículos 
verificados 
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ALIANZAS 

 
• Sistema de Naciones Unidas. Con respecto a las alianzas al interior del Sistema de Naciones Unidas, se 

exploraron sinergias con varias de las agencias, fondos y programas para tratar temas específicos, de relevancia 
estos esfuerzos se abordaron a través de otros proyectos afines, como es el caso del proyecto PBF Electoral 
“ParticiPaz Honduras: Promoviendo transparencia, eficacia institucional e inclusión para la prevención de 
conflictos en Honduras”.  

• Cooperantes, sociedad civil y líderes comunitarios. Con el objetivo de promover sinergias y 

complementariedades, se desarrollaron alianzas con miembros de la cooperación internacional como la Unión 
Europea o IFES, además de organizaciones de la sociedad civil hondureña que contribuyeron a beneficiar más 

ampliamente a la población hondureña. En contexto se logró crear vínculos con OSC dedicadas a la juventud 
(CONJUVEH), al empoderamiento de género y a las etnias (ORGANIZACIONES PIAH) a lo largo de la zona de 

influencia. 

• Instituciones de gobierno. Como parte de las medidas y acciones necesarias para lograr los objetivos del 

proyecto, se desarrollaron alianzas con instituciones del Estado que lograron facilitar ciertas implementaciones, 

tales como la Comisión de Telecomunicaciones (CONATEL) para facilitar la divulgación de contenidos mediáticos 
a través de telefonía móvil sobre los centros de votación, o la Secretaría de Derechos Humanos (SEDH) y otras 

instituciones de la mesa nacional para la Prevención de la Conflictividad Social que fueron parte del Sistema de 
Alerta Temprana.  Adicionalmente se logró crear sinergias con instituciones gubernamentales dedicadas a la 

juventud y al desarrollo como INJUVEH (antes llamado INJ) o SEDESOL (antes llamada SEDIS) en los temas 
relacionados a inclusión.   

 
 

PRINCIPALES RETOS, LECCIONES APRENDIDAS Y MEDIDAS DE MITIGACIÓN  

 
• En el contexto de la actual pandemia de COVID-19 y las medidas relacionadas impuestas por las autoridades 

en toda Honduras, todas las actividades que incluían la organización de talleres, reuniones y capacitaciones, 
no pudieron ser organizadas en persona, por lo que la mayoría de estas actividades planificadas se organizaron 

a través de una plataforma en línea. 
• Antes de las elecciones electorales se experimentó un ambiente totalmente politizado por parte de las 

instituciones vinculadas al proceso electoral, considerando que las posiciones ocupadas en estas instituciones 
son en su totalidad políticas, la apertura para que el equipo técnico pudiese acercarse era casi inexistente, lo 
cual provocó un desface de tiempo significativo en la implementación, ya que no existía voluntad por el 
ambiente político que se desarrollaba en el país.   

• La mayor parte de las actividades a desarrollar con la implementación del proyecto, dependían totalmente de 
la anuencia de los comisionados de estas instituciones y en muchas ocasiones no existía la apertura necesaria 
para poder ejecutarlas. 

• La capacidad técnica de las instituciones electorales es y sigue siendo limitada, por lo que tocó implementar 
estrategias de apoyo mediante la realización de oficios y notas conceptuales para poder avanzar con las 
actividades planificadas. 

• Principalmente durante el año 2021, la pandemia imposibilitó el desarrollo de reuniones presenciales y los 
comisionados/funcionarios con poder de decisión no daban apertura. 

 
Desafíos, riesgos y lecciones aprendidas: A mediados de marzo de 2020, Honduras introdujo un amplio conjunto 
de medidas para contener la pandemia de COVID-19. Entre ellas, la declaración del estado de emergencia, las 
restricciones a la libertad de circulación, las concentraciones públicas y la reducción de los procesos gubernamentales 
y empresariales no esenciales. Además, las instituciones estatales, incluidas las contrapartes directas de PACE-H, han 
trasladado sus esfuerzos a las medidas de respuesta a la emergencia. Por lo tanto, las actividades que incluían la 
organización de talleres, reuniones y formaciones, no pudieron organizarse en persona, y se pospusieron o, cuando 
fue posible, se organizaron a través de plataformas en línea.  
 
 
El informe de comunicación y visibilidad está disponible en el Apéndice 1.
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APÉNDICE I: INFORME DE VISIBILIDAD 
Y COMUNICACIÓN 

 

18 Diciembre 2020 – 18 Diciembre 2021 

 
Antecedentes: 

 

El proyecto apoya y asesora a la institucionalidad electoral hondureña, la cual está integrada por el 
Consejo Nacional Electoral (CNE), Tribunal de Justicia Electoral (TJE) y Unidad de Financiamiento, 

Transparencia y Fiscalización (UFTF) adjunta al CNE, para la adopción de buenas prácticas y el 

fortalecimiento de capacidades con el objetivo de generar mayor confianza y fomentar la eficiencia 
de la administración electoral hondureña, así como la celebración de elecciones pacíficas. Los 

resultados esperados del proyecto son mejorar la eficiencia y credibilidad del sistema electoral en 
Honduras e incrementar la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, responsabilidad y 

prevención de conflictos, fomentando la participación de los grupos tradicionalmente discriminados 

en la sociedad hondureña. 
 

Objetivo general: 

El Proyecto apoyará a las instituciones electorales en el diseño y ejecución de una estrategia de 

comunicación con el objetivo de generar conocimiento colectivo e informar la ciudanía hondureña 

sobre el rol, responsabilidades, estrategias y acciones de parte de cada institución electoral. Además, 
se dará apoyo a la estrategia de divulgación y sensibilización de las instituciones electorales, 

incluyendo mayor visibilidad en medios y redes sociales, mayor transparencia de la información 
electoral y campañas de concienciación pública para aumentar la credibilidad del proceso electoral y 

mitigar el potencial de violencia electoral. 

El objetivo del Plan de Comunicación y Visibilidad es comunicar de manera útil el Proyecto a los socios 
nacionales y a la sociedad civil, así como informar a los principales actores externos y a la opinión 

pública de las actividades y los resultados de este, asegurando una amplia colaboración de los 
interesados clave a los que este va dirigido. Asimismo, en el plan detallado se definirán las principales 

acciones del Proyecto en términos de comunicación, adaptadas a los distintos grupos destinatarios. 
La finalidad del plan es, en este contexto, destacar el apoyo de la Unión Europea en los documentos 

y actividades que se desarrollen durante la ejecución del proyecto y asegurar el cumplimiento de los 

requisitos de visibilidad de la Unión Europea, además de comunicar adecuadamente los objetivos del 

Proyecto. 

➢ Objetivos específicos  

• Apoyar la implementación de una estrategia de difusión, sensibilización y comunicación 

externa (relaciones públicas) para todos los actores involucrados en el proceso electoral, 
(partidos políticos, OSC, medios de comunicación, instituciones nacionales, sociedad en 

general y observadores nacionales e internacionales), que aumente la credibilidad del 

proceso electoral, contribuya a mitigar el potencial de violencia electoral y concientice al 
electorado y otros actores sobre la participación social responsable y pacífica en los procesos 

electorales. 

• Comunicar y visibilizar para la misma población beneficiaria y a otros actores nacionales e 
internacionales, el aporte de la UE al ciclo electoral 2020-2022 en Honduras. Asegurar una 

visibilidad clara, adecuada y a lo largo de todo el segundo año de implementación del 

Proyecto a la financiación aportada por la UE. 

• Sensibilizar a las instituciones electorales, tanto a nivel central como local, y a todos los 

actores involucrados en el proceso electoral sobre las implicaciones sanitarias, logísticas, de 
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seguridad y técnicas que tiene la pandemia del COVID-19 en el proceso. 

• Sensibilizar y preparar a las instituciones electorales y a todos los actores involucrados frente 

a las noticias falsas y la desinformación, tanto sobre el proceso y ciclo electoral, como sobre 

la pandemia. 

 
El plan de visibilidad implementado siguió las indicaciones del documento “Joint Visibility 
Guidelines For EC-UN Actions in the Field” (basado en el manual “Comunicación y visibilidad 

en las acciones exteriores financiadas por la UE – Requisitos para los socios ejecutivos de los 
proyectos”), además de los requisitos de las Condiciones Generales del contrato (Artículo 8).  

 

 

Objetivo general de Comunicación:  

El objetivo general es comunicar adecuadamente los objetivos del Proyecto y garantizar que 
toda comunicación sobre las acciones exteriores financiadas total o parcialmente por la Unión 

Europea esté orientada a informar a un público general o específico sobre las razones de la 

acciones del proyecto, los resultados y el impacto del apoyo del proyecto, y a su vez  sea 
coherente con los valores y las prioridades políticas de la UE, y que de una adecuada visibilidad 

al financiamiento de la UE y a la implicación de la UE como socio político y estratégico. 
 

Resumen de actividades 
 
Línea gráfica del proyecto, materiales de visibilidad e Impresiones 

Se creó un “macro-logo” del proyecto combinando el logo del PNUD con el de la Unión 
Europea, una marca con el nombre del proyecto, y un manual de identidad gráfica con 

lineamientos de colores, fondos y usos permitidos y no permitidos de los logos. Este manual 

y lineamientos se compartieron con contrapartes y proveedores para el diseño de cualquier 
producto como cursos online, invitaciones para eventos, etc. 

 
Una vez definida la línea gráfica del proyecto, se encargaron banners tipo roll-up para uso en 

eventos. También se encargaron mascarillas, bolsas, bolígrafos y agendas para repartir a 

autoridades en el marco de las actividades del proyecto y así promover la visibilidad de ese 
apoyo. 

 
En todas las actividades dentro de los diferentes productos e indicadores del proyecto siempre 

se incorporó una perspectiva de comunicación y visibilidad de los donantes como socios 
estratégicos, y de los dos objetivos del proyecto.  Dentro de esos esfuerzos se realizaron 

publicaciones periódicas en las redes sociales del PNUD visibilizando las acciones del proyecto 

y su impacto, además de artículos tanto en la web del PNUD como la del proyecto. En algún 
caso estos artículos fueron compartidos por las redes sociales de la oficina regional del PNUD 

para Latinoamérica y el Caribe, aumentando su visibilidad. 
 

 

Fotografía y video 
Todos los eventos y actividades apoyadas por el proyecto contaron con cobertura fotográfica 

por parte del personal de comunicación del proyecto. Además, se contrató un fotógrafo 
profesional para cubrir todo el proceso de votación con fotografía y video de alta calidad, para 

uso en la página web y futuros materiales promocionales. 
 

Impresiones para contrapartes 

Respondiendo a una solicitud del TJE y en reacción a la no-aprobación por parte del Congreso 
Nacional de la Ley Procesal, el proyecto realizó la impresión de 5,000 ejemplares del 

reglamento del Recurso de Apelación para socializar entre actores políticos, actores socio 
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comunitarios, gremios de abogados y ciudanía en general. Dicho documento incluyó los logos 

del proyecto por el apoyo recibido en la impresión. 
 

De igual manera, y respondiendo a una solicitud del CNE, el proyectó realizó la impresión de 
7000 trípticos con temática de inclusión, incluyendo información sobre los edecanes y la 

participación de las personas con discapacidad, participación de adultos mayores y 

participación de personas LGBTIQ. 
 

Ruedas de prensa 
En esta misma línea, se apoyaron varias ruedas de prensa de las instituciones electorales para 

difundir diferentes actividades en las que recibieron apoyo del proyecto, y en las cuales 
también se apoyó con la producción de notas de prensa y la convocatoria a medios: 

 

CNE – 15 de octubre: Reunión informativa con organizaciones de la cooperación internacional 
para informar y aclarar dudas de los avances del cronograma electoral. 

UFTF – 19 de octubre: Lanzamiento de la Plataforma Rendición de Cuentas Honduras para la 
presentación de informes de ingresos y gastos de campaña. 

CNE - 25 de octubre: Firma de convenio con organizaciones de inclusión de la sociedad civil 

(organizaciones de discapacidad, LTGBIQ y de derechos de las poblaciones indígenas y 
afrodescendientes) 

CNE- 29 de octubre: Reunión informativa con representantes de los partidos políticos para 
informar y aclarar dudas sobre los avances del cronograma electoral.  

CNE - 5 de noviembre: Lanzamiento de la iniciativa de ley contra la violencia política de género 
y del protocolo contra la violencia política.  

CNE – 10 de noviembre: Recepción de insumos de bioseguridad para el personal de la 

institución. 
TJE – 11 de noviembre: Recepción de insumos de bioseguridad para el personal de la 

institución. 
TJE – 23 de diciembre: Taller con periodistas para socializar el procedimiento del reglamento 

del recurso de apelación. 

 
Asimismo, el PNUD organizó el 15 de noviembre una rueda de prensa para el lanzamiento del 

Sistema de Alerta Temprana (SAT) para la prevención y mitigación de la violencia electoral.  
 

También se difundieron notas de prensa después del lanzamiento de la plataforma iVerify para 

la verificación de la información y después del lanzamiento del diplomado desarrollado con la 
Universidad para la Paz sobre Resolución de conflictos, manejo de la comunicación e 

información y cohesión social para procesos electorales pacíficos. 
 

Consultorías especializadas en comunicación 
Tanto el CNE como el TJE solicitaron apoyo técnico en el área de comunicación a través de 

consultorías especializadas en comunicación institucional, diseño gráfico y manejo de redes 

sociales. En el primer caso la consultoría solamente duró un mes y medio por razones 
personales, pero con el TJE la relación fue más fructífera y duradera y se alargó hasta abril 

del siguiente año. A pesar de la brevedad de la consultoría con el CNE, ambas resultaron en 
un notable incremento de publicaciones en las redes sociales de las respectivas instituciones.  

 

En el caso del CNE se generaron publicaciones en sus redes sociales de manera diaria, 
incluyendo infográficos y videos informativos de las diferentes actividades del cronograma 

electoral de interés para los votantes. De igual manera, la consultora en comunicación apoyó 
al CNE en las ruedas de prensa y temas de vocería, fortaleciendo las capacidades de la 

institución en esta área.  
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En el caso del TJE, la consultoría también resultó en una mayor visibilidad y difusión de las 

actividades de la institución.  
 

Monitoreo de medios de comunicación para la fiscalización de la campaña 
El área de comunicación del proyecto apoyó y acompañó en la contratación y seguimiento de 

una empresa de monitoreo de medios, tanto tradicionales como digitales, durante el período 

de campaña para apoyar a la UFTF y así facilitar su tarea de fiscalización de los gastos de 
campaña realizados por los distintos candidatos y candidatas de nivel presidencial, 

departamental y municipal.  
 

Difusión de mensajes SMS sobre los centros de votación 
A través de la contratación de un paquete con Hondutel se difundieron casi 2,5 millones de 

mensajes sms a los y las votantes con nuevos domicilios en este proceso electoral, para 

indicarles su centro de votación. 
 

Campaña de posicionamiento institucional e información cívica para las tres 
instituciones electorales (CNE, TJE y UFTF) 

 

La principal actividad de comunicación y visibilidad realizada por el proyecto durante el año 
2021 fue la contratación, ejecución y seguimiento de una serie de campañas de 

posicionamiento institucional a través de dos empresas audiovisuales especializadas, primero 
una para una campaña más pequeña para el CNE sobre la verificación y cambio de domicilio 

de cara al centro de votación, y después una campaña macro que incluyó múltiples productos 
con diferentes temas de interés para cada institución. La contratación de esta empresa tenía 

como objetivo el diseño de una estrategia integral de comunicación con el objetivo de generar 

conocimiento colectivo e informar la ciudanía hondureña sobre el rol, responsabilidades, 
estrategias y acciones de parte de cada institución electoral. Además, dentro del marco de la 

misma consultoría especializada, el Proyecto dio apoyo a la estrategia de divulgación y 
sensibilización de las instituciones electorales, incluyendo mayor visibilidad en medios y redes 

sociales, mayor transparencia de la información electoral y campañas de concienciación 

pública para aumentar la credibilidad del proceso electoral y mitigar el potencial de violencia 
electoral.  

 
Estas campañas, que 

combinaron el 

posicionamiento institucional 
con la difusión de información 

de interés para los y las 
votantes, contó con la 

siguiente inversión, entre 
productos y pauta publicitaria 

para difusión de los mismos:  

 
 

La inversión en medios de comunicación contratada para la implementación de las tres 
campañas de comunicación (CNE UPL Y TJE) fue de Lps. 3, 500,000.00, para la contratación 

de pauta publicitaria de medios tradicionales y digitales. Para la distribución de la pauta, se 

consideró el nivel de responsabilidad y el rol de cada institución durante el proceso electoral 
para realizar la división de los fondos y en ese sentido se priorizó el presupuesto destinado a 

la pauta del CNE con un 60%, mientras que un 20% se destinó a la UFTF y otro 20% del TJE. 
Deduciendo la inversión en medios digitales, el plan de medios masivos aprobado 

originalmente fue por un monto global de Lps. 3,022,649.81; distribuido en noviembre con un 
monto de Lps. 1, 504,538.12 y en diciembre con Lps. 1, 518,111.68.  
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A continuación, se desagregan la cantidad de impactos totales del Plan de Medios original de 
pauta comprada y bonificada: 

 

 
Por la importancia del rol que desempeña el Consejo Electoral en la fase preelectoral y la 
necesidad de informar a todos los grupos étnicos del país desde un enfoque de inclusión, se 
generó material de radio traducido a las lenguas garífuna y misquito del CNE, el cual fue 
divulgado en los medios radiofónicos del departamento de Atlántida, Colón y Gracias a Dios. 
  

En Honduras, los pueblos originarios y afrodescendientes representan 717,618 hondureños 

de acuerdo con el censo del 2013; de estos 43,111 pertenecen a los garífunas) y 80,007 a 
los misquitos; ambas etnias tienen un alto nivel de apropiación de sus lengua y 

cosmovisión. Al punto que en la región de la Mosquitia, el idioma predominante es el 
misquito; así como el garífuna es la lengua materna. 

 
A continuación, el detalle de las seis cuñas traducidas:  

1. CNE - Cuña de Elecciones pacíficas (Garífuna) 

https://drive.google.com/file/d/1kd5mkQ6A1D1lgfpnqAfWgYESnmXrRWoe/view?us
p=sharing 

2. CNE - Cuña de Elecciones pacíficas (Misquito)  
https://drive.google.com/file/d/1wuf-yq4D8oexsuAH7LJzPMcyRBRImw-

t/view?usp=sharing 

3. CNE - Cuña Aceptación de resultados CNE (garífuna) 
https://drive.google.com/file/d/18zs9-

kpgfw98BJe5gVJX9LQFQVtDbj4B/view?usp=sharing 
4. CNE - Cuña de Aceptación de resultados (Misquito) 

https://drive.google.com/file/d/1ynJqW4JjPHtlMeRH7Ewl-
rG2DESIS4DW/view?usp=sharing 

5. TJE - Cuña –Recurso de apelación (garífuna) 

 https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-
wXbm9z/view?usp=sharing 

6. UPL - Cuña  - Informes financieros (garífuna) 
https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-

wXbm9z/view?usp=sharing 
 

Además de traducir estas cuñas radiales a lenguas originarias, todos los spots 
televisivos y videos producidos se subtitularon al lenguaje de señas hondureño 
(LESHO), mediante la contratación por parte del proyecto de una empresa de 
intérpretes de LESHO. 

 

Mes Televisión Cadenas 
Nacionales 

Cable del 
Interior 

Radios 
varias 

Prensa 
(1/2 
página) 

Noviembre  178 spots 402 cuñas 267 spots 1,644 cuñas 4 

Diciembre  178 spots 414 cuñas 345 spots 3,244 cuñas 4 

Total  356 spots 816 cuñas 612 spots 5,488 cuñas 8 

https://drive.google.com/file/d/1kd5mkQ6A1D1lgfpnqAfWgYESnmXrRWoe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1kd5mkQ6A1D1lgfpnqAfWgYESnmXrRWoe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wuf-yq4D8oexsuAH7LJzPMcyRBRImw-t/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wuf-yq4D8oexsuAH7LJzPMcyRBRImw-t/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18zs9-kpgfw98BJe5gVJX9LQFQVtDbj4B/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18zs9-kpgfw98BJe5gVJX9LQFQVtDbj4B/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ynJqW4JjPHtlMeRH7Ewl-rG2DESIS4DW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ynJqW4JjPHtlMeRH7Ewl-rG2DESIS4DW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-wXbm9z/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-wXbm9z/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-wXbm9z/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1150AeGLMtuJolAYWsP0ofg_xA-wXbm9z/view?usp=sharing
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Ejemplos de spots con lenguaje de señas: 

 
Consejo Nacional Electoral – Spot TV Aceptación de resultados  

 
 
Tribunal de Justicia Electoral – Spot TV Derechos 

   
 

Unidad de Política Limpia – Spot TV Presentación de Informe Financiero  
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Publicaciones de media página en prensa del CNE: 

 
El Heraldo     La Prensa 

 

  
  La Prensa      La Tribuna 
 
 
Publicaciones de media página en prensa del TJE: 
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    La Prensa     El País 

 
En conjunto el plan de global de medios, así como la adición realizada, logró obtener 
un a total de 4,252 impactos.  En cuanto a Grp’s, en noviembre se lograron 1,227.15, 
lo que es positivo; ya que se encuentra por sobre los GRP´s promedio de una 
campaña de mantenimiento que se encuentra entre 400 a 600 Grp’s, y una campaña 
de lanzamiento que se encuentran entre 800 a 1000 Grp’s; lo que significa que se 
logró alcanzar al grupo objetivo meta de una alta visibilidad global. En cuanto a 
Grp’s, en diciembre se lograron 1,378, lo que es positivo; ya que se encuentra por 
sobre los GRP´s promedio de una campaña de mantenimiento que se encuentra 
entre 400 a 600 Grp’s, y una campaña de lanzamiento que se encuentran entre 800 
a 1000 Grp’s; lo que significa que logramos alcanzar a nuestro grupo objetivo meta 
de una alta visibilidad global. Además, el beneficio en pauta bonificada y descuentos 
representa una inversión a favor del PNUD de Lps. 3, 015,857.00 de la negociación 
original, con u ROI de 131%, un CPR de L. 267.40.  
 

Se realizaron contrataciones estratégicas para abordar a etnias como los misquitos 
y garífunas, logrando llegar con la campaña al 55% de la población garífuna que se 
encuentra concentrada en Colón y Atlántida. Asimismo, se pautó en la región 
misquita llegando al 90% que ese encuentra aglutina en el departamento de Gracias 
a Dios. La pauta incorporó la rotación de pauta de material en lengua garífuna en 
los medios de departamento de Atlántida, que concentra el 31% de esta etnia en el 
país. 

 
 
 

Ya que el período de implementación del contrato era corto, el mecanismo de 
implementación planteado fue en base a la metodología outbound, donde la 
comunicación es unidireccional, hasta cierto punto, ya que se re-direccionan a sitios 
web o se promueven llamados a la acción específicos. La publicidad funciona con 
banners conocidos como Display y/o el uso de material audiovisual (videos, gift, 
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audios).  

 
Para incrementar la presencia en el ecosistema digital, la comunicación se segmentó 
en base a los intereses de las audiencias, donde la gestión de la pauta en el 
ecosistema digital (web, aplicaciones, diarios digitales) se realizó mediante 
Adexchanges y publicidad pagada en redes sociales. En ese sentido, la ejecución de 
la campaña digital se alejó del posteo tradicional en redes sociales que se calendariza 
por medio de cronopost, ya que este mecanismo se orienta a un público ya fidelizado 
y que forma parte de la comunidad de cada institución; y para ver impactos requiere 
de continuidad y recursos humanos dedicados al mantenimiento de la dinámica de 
las redes sociales. Con el abordaje Adexchage, se enfocó en utilizar publicidad 
programática, para generar un mayor alcance, más allá de los seguidores de las 
redes de las instituciones, y optimizar la inversión para llegar a los públicos de interés 
definidos con cada una de las tres instituciones electorales. 

Con el objetivo de divulgar contenido educativo e informativo sobre acciones del 
ciudadano antes, durante y después del proceso de electoral, así como la promoción 
de unas elecciones pacíficas como mensaje central, la segmentación de la pauta 
publicitaria se realizó considerando los hallazgos de la escucha digital de la siguiente 
manera:  

-Audiencias de interés entre los 18 a 44 años  
-Concentración del 70% en mujeres y 30% en hombres  
-Georreferencia: Francisco Morazán 60%, Cortés 5% y 35% resto del país 
considerando el volumen de conversación digital.  

-Retargeting en canales: páginas web en sitios de noticias, educacionales, blogs, 
foros, revistas, Diario digitales hondureños, entre otros, considerando la lectura de 
sitios visitados por los públicos. 

 
El siguiente cuadro condensa la pauta digital estimada y la ejecutada: 
 

Plan de medios digitales del Consejo Nacional Electoral 

Descripción Métricas Esperado 
(Forecast 
global) 

Impresiones 
(Ejecución) 

Diferencial 

Redes 
Sociales 

Impresiones 240,000 2,424,043 704.043 
(Impresiones 
adicionales)  Display – 

mobile apps 
Impresiones 1,480,000 

Typhoon 
Network 
Video 
  

Impresiones 43,514 
 

 

Complete 
Views 

30,460 42,662 12,202 (Complete 
view adicionales) 

 
Las impresiones y vistas de video sobre pasaron las metas previstas en formato display con 

704,043 impresiones y en video con 12,202 vistas completas.  

A continuación, se comparte referencias del contenido pautado:  
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Material de pauta digital  (Rotado) CONSEJO NACIONAL ELECTORAL 

Descripción Tamaños Muestra 1 Muestra 2 

Versión 
Censo 

Adapataciones a 
varios tamaños 

  
 VIDEO:https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1G4VfQxBd7oAiN-FIBgkqhqxiCr8rYnDk 

Biometría Adapataciones a 

varios tamaños 

  

 VIDEO: https://drive.google.com/file/d/1F2pihCuQNTxmfh2-
lya_LVQFCqE1LMN6/view?usp=sharing 

Elecciones 

Pacíficas 

      

 VIDEO: 
https://drive.google.com/file/d/1yi1Uk6i2mnWrFBRS_fV_tjteEH2E55wp/view?usp=sharing 

 
Transmisión 
de 

Resultados 

Preliminares 

 

  
 VIDEO: https://drive.google.com/file/d/1F2pihCuQNTxmfh2-

lya_LVQFCqE1LMN6/view?usp=sharing 
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Aceptación 

de resultados 

 

  
 VIDEO: https://drive.google.com/file/d/1THq99wnBsEj9WfNKBuP2bhMS6-

hHRKF6/view?usp=sharing 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 

.  

Material de pauta digital (rotado) – UNIDAD DE POLÍTICA LIMPIA 

Descripción  Tamaños Muestra 1 Muestra 2 
Versión 

Censo 

Adapataciones 

a varios 
tamaños 

  
Video: 
https://drive.google.com/file/d/1jNkuCmZcZkLVwZIMP2h5B_mBPgk7m37F/view?

usp=sharing 



 
 

31 

Material de pauta digital  (Rotado) – TRIBUNAL JUSTICIA ELECTORAL 

Descripción  Tamaños Muestra 1 Muestra 2 

Versión 
Censo 

Adapataciones a 
varios tamaños 

  
Video: 

https://drive.google.com/file/d/1lH_gkGdUNOPvRHejMcGlciPSrrJ8tHO5/view?usp=sharing 

 
 

En el contexto electoral las nuevas disposiciones de las redes sociales limitarán cada vez más 

la exposición de contenido publicitario financiado, por las regulaciones y políticas de los 
gigantes tecnológicos para alejarse de conflictos por la manipulación de contenido electorales 

de paga. En el marco de esta licitación estas regulaciones afectaron la divulgación del 
Tribunal de Justicia Electoral y de Unidad de Política Limpia, ya que su contenido al hacer 

referencia directa con la palabra política, la divulgación de contenido desde redes sociales 

como Facebook no fue viable.  
 

Los mecanismos de mercadeo digital por medio de estrategias outbound y/o inbound, tienen 
altos niveles de efectividad, considerando cual es el objetivo de comunicación. Desde las 

campañas de comunicación de las instituciones electorales; el outbound potencio la 
visibilidad, ya que se acercó a público no cautivos en base a los parámetros de segmentación, 

definidos en conjunto con las instituciones, considerando recomendaciones de la Escucha 

Digital.  
 

El Consejo Nacional Electoral, concentró su comunicación en un abordaje educativo e 
informativo sobre las distintas etapas del proceso electoral; para lograr mayor escalabilidad 

e impacto en la divulgación digital, se retomaron las recomendaciones de la escucha digital, 

donde la primicia fue concentrar la comunicación en los centros urbanos donde se genera la 
mayor conversación digital sobre el tema electoral, encabezados por el Distrito Central y 

Cortes y en menor medida el resto de centros urbanos, mediante el mecanismo de inversión 
Adexchanges y redes sociales, superando en 47% (704,043) las impresiones esperadas y en 

40% (12,202) las visualizaciones de video completas.  
 

Por el rol del Tribunal de Justicia Electoral en el proceso, el público meta con quienes 

interactúa se acota a actores políticos, partidos políticos, medios de comunicación, 
cooperación, gobierno, abogados, escritores, periodistas y medios de comunicación. En ese 

sentido el plan de pauta digital se concentró en dichos perfiles y se georreferenció los 
departamentos con mayor conversación digital. Dadas las limitaciones de las redes sociales 

para publicar contenido asociado a temas políticos y electorales, el TJE tomo la decisión de 

concentrar el presupuesto de la pauta de redes sociales al formato de publicidad display – 
programática; esto permitió incrementar su presencia digital y superó 101% (575,641) la 

meta de 568,500 impresiones, al llegar a 1,144,141. Sin embargo, el nivel de visualizaciones 
de videos completos estuvo por debajo de la expectativa; ya que las plataformas Exchange 



 
 

32 

no aprobaron los videos.  

 
La Unidad de Política Limpia por su mandato tiene una vinculación con todos los partidos 

políticos, candidatos/as, ya que estos deben rendir cuentas por el financiamiento de la 
propaganda electoral. Adicionalmente la UPL tiene una relación con los medios de 

comunicación para ampliar su difusión. Tomando en consideración estas segmentaciones de 

origen, la difusión digital se concentró en los principales departamentos con mayor 
conversación digital con estrategias de outbound marketing y publicidad en redes sociales; 

sin embargo, las restricciones de contenido de las redes sociales sobre temas políticos 
detuvieron la pauta de UPL en sus plataformas, impactando la divulgación de la publicidad. 

En ese sentido, las impresiones de publicidad digital quedaron por debajo de los estimado 
en 23% (131,376 impresiones menos), sumado a las limitaciones de tiempo ya que la UPL, 

tenía un plazo límite del 15 de diciembre de 2021.  

 
El proyecto facilitó apoyo para el fortalecimiento en materia de comunicación a las 

Instituciones Electorales en el desarrollo de videos educativos adicionales para apoyar ciertos 
mensajes informativos clave. Y para que estos tuviesen mayor difusión se definió invertir en 

pauta digital con una estrategia outbound, sin uso de redes sociales; debido a los retos de 

aprobación de contenido político por parte de las empresas tecnológicas, así como la 
coordinación con las instituciones electorales. De la estrategia planteada se sobrepasó la 

meta de 364,646 impresiones; mientras que visualizaciones completas de video alcanzaron 
15,355 visualizaciones completas, que representa un 46% adicional a la meta prevista. Las 

nuevas regulaciones de las empresas tecnológicas en la difusión de contenido político, incidió 
en la divulgación por medio redes sociales; para lo cual la instituciones electorales en sus 

procesos de posicionamiento regular deben abordar para implementar estrategias outbound, 

inbound; y en el caso del TJE y UPL que interactúan con público cautivos deben revisar 
abordajes de retargeting, para ello requieren consolidar sus bases de datos para poder 

implementar otros mecanismos de comunicación. 
 

A continuación, se comparte referencias del contenido pautado: 

 

Material de pauta digital  (Rotado) 

Consejo Nacional Electoral 

Versione
s 

Muestra 1 Muestra 2 

 

 

 

Video:  https://drive.google.com/file/d/1-oQlsJxXCtxUEiAt-
gQZd8Gsgyjd3Z1C/view?usp=sharing 
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Video: https://drive.google.com/drive/folders/1ib3g9YWIjMtNOR-

KPZDhHbyV9pZkvjN0?usp=sharing 

UNIDA DE POLITICA LIMPIA 

 
 

VIDEO: https://drive.google.com/file/d/168EkGS4AnakwuSqSy4-IQ5bVbxd-

n9ix/view?usp=sharing 

 
 

Video: 
https://drive.google.com/file/d/1fZVW8vJFiKOUSMy5mQuUoef18S4HCnYb/view?usp

=sharing 
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VIDEO: https://drive.google.com/file/d/1I3m3n4xqJeuti-xyC6dBrdsfn_84sT-

B/view?usp=sharing 

  
Video: https://drive.google.com/file/d/1L003F_JB0a4LNHX9xsbXsD62Xr7JL-

hb/view?usp=sharing 
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Aspectos destacados de la divulgación y la visibilidad: 
 

Eventos: 
• El apoyo de la UE al ciclo electoral, a procesos de fortalecimiento en veeduría social y participación 

ciudadana de las instituciones electorales y Organizaciones de Sociedad Civil se puso de manifiesto durante 
varios eventos organizados por el PACE-H de tres maneras diferentes: 

➢ Marca de la UE: El logotipo de la UE ocupó un lugar destacado durante todas las reuniones 

celebradas a través de plataformas en línea, en todo el material de las reuniones, incluidos los órdenes 
del día, los bolígrafos, los cuadernos, etc; 

➢ Presencia de la UE en los eventos: Se invitó a representantes de la Delegación de la UE a hacer 
declaraciones de apertura en los actos, mostrando así el papel de la UE en el desarrollo de actividades.  

➢ Presencia en línea: Los eventos se destacaron en la plataforma de intercambio de información en 

línea del PNUD y en sus canales de redes sociales. 
 

 

 

 
 

Aspectos destacados de la divulgación y la visibilidad: 
 

Eventos: 
• El apoyo de la UE al ciclo electoral, a procesos de fortalecimiento en veeduría social y participación 

ciudadana de las instituciones electorales y Organizaciones de Sociedad Civil se puso de manifiesto durante 

varios eventos organizados por el PACE-H de tres maneras diferentes: 
➢ Marca de la UE: El logotipo de la UE ocupó un lugar destacado durante todas las reuniones 

celebradas a través de plataformas en línea, en todo el material de las reuniones, incluidos los órdenes 

del día, los bolígrafos, los cuadernos, etc. 
➢ Presencia de la UE en los eventos: Se invitó a representantes de la delegación de la UE a hacer 

declaraciones de apertura en los actos, mostrando así el papel de la UE en el desarrollo de actividades.  
➢ Presencia en línea: Los eventos se destacaron en la plataforma de intercambio de información en 

línea del PNUD y en sus canales de redes sociales. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

RESULTADO 1: Mejorada la eficiencia y credibilidad del sistema electoral en Honduras 

RESULTADO 2: Incrementada la participación ciudadana con un enfoque de inclusión, 

responsabilidad y prevención de conflictos, fomentando la participación de los grupos 
tradicionalmente discriminados en la sociedad hondureña 
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REDES SOCIALES 
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PRODUCTOS ADICIONALES DE VISIBILIDAD (BROCHURES INFORMATIVOS Y OTROS PRODUCTOS ALUSIVOS A 
EVENTOS/TALLERES CON SU DESCRIPCION) 
 
Artes de cursos y webinars 
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Web del CNE 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
Impresiones 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Portada      Contraportada 
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PROMOCIONALES 
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 Representación en eventos   

Se invita a los representantes de la UE a intervenir en los actos organizados por el PACE-H y a hacer 

declaraciones, destacando el apoyo de la UE. Los representantes de la UE asistieron y tomaron la palabra en los 

siguientes actos: 

 

 
1. Lanzamiento de la plataforma online “Rendición de Cuentas Honduras” de la Unidad de Financiamiento, Transparencia 

y Fiscalización (UFTF) – 21 de octubre, Hotel Plaza Juan Carlos, Tegucigalpa 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Cierre del diplomado en Formación en Resolución de conflictos, manejo de la comunicación e información y cohesión 

social para procesos electorales pacíficos– 18 de noviembre 2021 – Salón de eventos UNITEC, Tegucigalpa 
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3. Entrega de insumos de bioseguridad al CNE – 10 de noviembre 2021 – Hotel Juan Carlos, Tegucigalpa 

 
 
 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. Entrega de insumos de bioseguridad al TJE – 11 de noviembre 2021 – Oficinas del TJE, Tegucigalpa 
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5. Lanzamiento del Sistema de Alerta Temprana para la prevención y mitigación de conflictos electorales -15 de noviembre 

– Chiminike, Tegucigalpa.  
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LISTA DE NOTICIAS  
18 diciembre 2020 – 18 diciembre 2021 

 

El siguiente informe sobre las actividades de visibilidad incluye una lista de enlaces a medios de comunicación 

que cubren las actividades realizadas en el marco del proyecto en el periodo comprendido entre el 18 
diciembre 2020 y el 18 diciembre 2021. 

 

Honduras necesita elecciones pacíficas, democráticas y transparentes, dice la UE 

1 octubre 2021 Agencia EFE https://www.efe.com/efe/america/politica/honduras-necesita-

elecciones-pacificas-democraticas-y-transparentes-dice-la-

ue/20000035-4642915 

5 octubre 2021 SwissInfo https://www.swissinfo.ch/spa/honduras-elecciones_el-pnud-

dice-que-los-hondure%C3%B1os-merecen-elecciones-

pac%C3%ADficas-y-transparentes/47004818 

5 octubre 2021 La Prensa https://www.laprensa.hn/honduras/hondurenos-merecen-

elecciones-pacificas-y-transparentes-dice-el-pnud-

BH2485829 

4 noviembre 2021 El Heraldo https://www.elheraldo.hn/honduras/fonac-

capacitacion-jovenes-violencia-electoral-IYEH1500910 

Consejo Nacional Electoral presenta iniciativa de ley contra violencia política de género 

5 noviembre 2021 SwissInfo https://www.swissinfo.ch/spa/honduras-elecciones_ente-

electoral-de-honduras-presenta-protocolo-de-violencia-

pol%C3%ADtica-de-g%C3%A9nero/47088642 

5 noviembre 2021 El País https://www.elpais.hn/2021/11/05/ente-electoral-de-honduras-

presenta-protocolo-de-violencia-politica-de-genero/ 

5 noviembre 2021 La Tribuna https://www.latribuna.hn/2021/11/05/cne-presenta-iniciativa-

de-ley-contra-la-violencia-politica-de-genero/ 

5 noviembre 2021 La Prensa https://tiempo.hn/cne-iniciativa-contra-violencia-politica-

genero/ 

5 noviembre 2021 Diario Quién 

Opina 

https://www.quienopina.com/2021/11/cne-presenta-iniciativa-

de-ley-contra-violencia-politica-de-genero/ 

Unión Europea entrega insumos de bioseguridad al Consejo Nacional Electoral 

10 noviembre 2021 El Heraldo https://www.elheraldo.hn/especiales/eleccioneshonduras/dona

cion-insumos-bioseguridad-union-europea-elecciones-

honduras-MYEH1501836 

10 noviembre 2021 La Tribuna https://www.latribuna.hn/2021/11/10/ue-entrega-insumos-de-

bioseguridad-al-cne/ 

10 noviembre 2021 Proceso 

Digital 

https://proceso.hn/union-europea-entrega-insumos-de-

bioseguridad-al-cne/ 

10 noviembre 2021 El País https://www.elpais.hn/2021/11/11/la-union-europea-entrega-

insumos-de-bioseguridad-al-consejo-nacional-electoral-para-



 
 

71 

fortalecer-medidas-de-prevencion/ 

Activo el SAT para vigilar y mitigar la conflictividad electoral y de género en las elecciones 

generales 

8 noviembre 2021 Once Noticias https://www.oncenoticias.hn/el-programa-de-naciones-unidas-

para-el-desarrollo-propone-que-se-realicen-monitoreo/ 

8 noviembre 2021 El Mundo https://elmundo.hn/pnud-propone-que-se-realicen-monitoreo-

de-la-violencia-electoral/ 

15 noviembre 2021 Agencia EFE https://www.efe.com/efe/america/politica/activan-en-
honduras-un-sistema-de-alerta-temprana-por-conflictos-

electorales/20000035-4676513 

15 noviembre 2021 Canal 6 TV https://drive.google.com/file/d/1SoWFXX5ZnYmNuH29euBL95

W1qHmJQKiL/view 

15 noviembre 2021 STN Noticias https://drive.google.com/file/d/1QShI-

KEocy02jpUHqxOPFK-_uW-7vQIE/view 

15 noviembre 2021 Radio Cadena 

Voces 

https://drive.google.com/file/d/1ThOkHhPxleWbMu0g80lg8i

6Ain_gS_Uh/view 

15 noviembre 2021 Radio Globo https://drive.google.com/file/d/1P0AmE6_z5zro-EQcb-

O_UdAAKtlhOg0v/view 

15 noviembre 2021 RDS Radio https://rdsradio.hn/archivos/36903 

15 noviembre 2021 Zona Central 

Digial 

http://zonacentraldigital.com/activo-el-sat-sistema-de-alerta-
temprana-para-vigilar-y-mitigar-la-conflictividad-electoral-y-de-

genero-en-las-elecciones-generales/ 

15 noviembre 2021 La Voz de 

Honduras 

https://drive.google.com/file/d/1P0AmE6_z5zro-EQcb-

O_UdAAKtlhOg0v/view 

15 noviembre 2021 Q’Hubo TV https://drive.google.com/file/d/1XwchHPIdN-
R8oshR8y5JzLvMa_Ze0nAn/view 

15 noviembre 2021 Go TV https://drive.google.com/file/d/1OJl9Cd20qLMTBY2a0vV8

m8pOEW6lnxZ-/view 

15 noviembre 2021 Impacto VTV https://drive.google.com/file/d/1kF8IToKZzS1s2oQ4I7Yo

TfrrkD4u3uZ9/view 

15 noviembre 2021 La Tarde HRN https://drive.google.com/file/d/10cKYir4Tdw80G8JkLyGf8

iCggH7a7OGz/view 

15 noviembre 2021 Proceso Digital https://proceso.hn/activo-el-sat-para-vigilar-y-mitigar-la-
conflictividad-electoral-y-de-genero-en-las-elecciones-

generales/ 

15 noviembre 2021 EDN TV HN https://www.facebook.com/edntvhn/videos/44328433731

4435/?extid=NS-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C 

15 noviembre 2021 Diario Quién Opina https://www.quienopina.com/2021/11/activo-sat-para-

vigilar-conflictividad-electoral/ 

15 noviembre 2021 ABC https://www.abc.com.py/internacionales/2021/11/15/acti

van-en-honduras-un-sistema-de-alerta-temprana-por-
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conflictos-electorales/ 

15 noviembre 2021 SwissInfo https://www.swissinfo.ch/spa/honduras-

elecciones_activan-en-honduras-un-sistema-de-alerta-

temprana-por-conflictos-electorales/47113742 

15 noviembre 2021 El País (edición 

digital) 

https://www.elpais.hn/2021/11/15/activan-en-honduras-

un-sistema-de-alerta-temprana-por-conflictos-electorales/ 

16 noviembre 2021 El País (edición 

impresa) 

 

15 noviembre 2021 La Tribuna  

(edición digital) 

https://www.latribuna.hn/2021/11/15/activo-el-sat-para-

vigilar-y-mitigar-la-conflictividad-electoral-y-de-genero/ 

16 noviembre 2021 La Tribuna  

(edición impresa) 

 

15 noviembre 2021 Hondudiario https://hondudiario.com/politica/activo-el-sat-para-
vigilar-y-mitigar-la-conflictividad-electoral-y-de-genero-

en-las-elecciones-generales/ 

15 noviembre 2021 Once Noticias https://drive.google.com/file/d/1mOV8UlIOEQPlmi0RV9a

N2f9Ia4Ca6eav/view 

15 noviembre 2021 Diario Digital 

Paradigma 

https://paradigma.hn/activan-un-sistema-de-alerta-

temprana-por-conflictos-electorales-en-honduras/ 

15 noviembre 2021 Noti Fides En Vivo https://drive.google.com/file/d/1FwLqg4gath31YcNXTY9i

2NgGdu8U6PAn/view 

Unidad de Financiamiento, Transparencia y Fiscalización reconoce apoyo del PNUD y UE en 

monitoreo de propaganda y publicidad electoral 

15 noviembre 2021 Radio Cadena Voces 

Noticias Meridiano 

https://seproc.online/publico/publicacion.php?id=182924_NDQ

x 
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15 noviembre 2021 Radio América https://seproc.online/publico/publicacion.php?id=182847_

NDQx 

Colocación de videos explicativos sobre el proceso electoral en medios de comunicación 

24 noviembre 2012 La Prensa https://www.laprensa.hn/honduras/elecciones2021/elecci

ones-generales-hondurenos-paso-a-paso-como-votar-

este-28-de-noviembre-en-honduras-DE3886746 

26 noviembre 2021 Faro Informativo https://www.facebook.com/faroinformativo/videos/15315

26383884972/ 

27 noviembre 2021 EDN TV https://www.facebook.com/edntvhn/videos/98808400525

1793/?extid=NS-UNK-UNK-UNK-AN_GK0T-GK1C 

 
 
 


